
w BRAGA
Reunião Ordinária Pública de 2018/05/14

8. ACORDO DE COOPERAÇÃO - APOIO AO EMPREENDEDORISMO,

FORMAÇÃO, INOVAÇÃO E DINAMIZAÇÃO DA ATIVIDADE COMERCIAL

E TURÍSTICA:

Submete-se à consideração do Executivo Municipal, o acordo de

cooperação a celebrar entre a Câmara Municipal de Braga e Associação

Comercial de Braga, acordo esse que se anexa.

Gabinete de Apoio aos Órgãos Autárquicos
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ACORDO DE COCE EPAÇÃO

ppEÂriBULo

A Associação Comercial de Braga e urna associação empresarial sem fins lucrati r’s e com

estatu:c de pessoa colect va de ut lidado oub!ica agr-giaca a reda.ha de ouro da cicade

dc Braga.

Eu ‘g:ada em 1SCE a £CS-Asscc ago’ Comercial cc Biaga hona-se de ser uma das mais

antigas instituições de Braga, cidade eminentemente comercial criada ha mais de 2.000 anos.

Com 150 anos de historia e mais de 7.350 associados inscritos, dos quais cerca de 1.238

mantém uma ligação efectiva á instituição na actualidade, a ACB sempre foi a associação

empresarial mais representativa do concelho de Braga, Varias geiações de empresários e

dir rentes assoc’at ‘vos bacr r’’sts deram o seu cctributo para o dese nv,’d i’”ento

socioezoromico de Braga, da 8e0ão e do rosso Pais, construindo um pro ec:o itJj de

a’ rmaçãc colectiva de iegaveI valia. mente e ‘atererse oubiico.

Nas Wtimas decadas a ACB r’em concretizado prciectos cre mocreinização e cresenvolvirnenro

empresarial de reconhecido sucesso, sendo frequentemente referenciada como urna das mais

representativas e dinâmicas associações ‘de empresários de Portugal.

Na vanguarda de um associatrcismo empresarial defensor de urna cultura empresarial

dinainka e de urna economia competitiva e’ a C 5 tem assumido um

pos:ciora” orto sigu ar em ternos de ceoeserta 3. e pmmoção ‘‘eresset

economnicos, sociais, p’ofissionais e cu,:oras dos seus assctciacos den idade

pcsc ona’ertc e manancial de coinpetér.cias da AC est mulam o aliniamento na sr.a

acnjação no sen:ido de eccrtrar as nm,hoes espostas e sokições empresariais para os

novos desafios gerados por uma econonria e sociedade em aceleiada mutação.

Com vista a prossecução dos ohectivos nucleares da sua actuação, a ACB possui recursos

humanos o tr’cnicos para “ptimizar a implementação de programas de dese” . olvimento

empresarial, dinamizando centros de competencias para apoiar empreendedores e as

c’mn:vresas e’’ s’gg?as as fases do seu ciclo de exis:ei’cia, em domínios como o/a:

estimeto emoresarial, e.yuendedcrjsmo modernização e inovação

comercial e desenvolvi — econom co;

ii) Dispcrrrbilizaçáo de informação especializada ccc ninmia, direiro, fiscalidade, Formalidades

em presar ia is, etc,);

iii) Realização de projectos de qualificação e desenvolvimento empresarial;

iv) Formação inicial e continua para empresários, profissionais do sector tc-rciario, jovens e

desempregados;

vi Promoção de acções cole. tivas de promoção e dinamização comercial;

estunos e p.ibl;caçõestematicas;

vii) Dipromacia associativa e empresarial;

viii) Represe:ação e coopeaçâo institucional.

Os custos associados à manutenção da estrutura proFrssional da ACB para a prestação dos

referidos serviços à comunidade empresarial e bracarense são suportados pelas quotizações

dos Associados e através do co-financiamer’:to de projectos desenvolvidos no âmbito da

implementação de programas nacionais e comunitários de apoio às actividades empresariais e

qualificação dos recursos humanos.



Importa também salientar que existe um significativo manancial de acções, projectos e

iniciativas realizadas conjuntamente pela Câmara Municipal de Braga e a Associação Comercial

de Braga ao longo dos tempos, com destaque para dominios como a realização de eventos

anuais (Ferras de 5. João, Solenidades da Semana Santa, Quadra Naralicia, Braga Romana,

Noite Branca. Concursos e Animação Comercial), projectos de urbanismo comercial, ensino e

ação prof:ssioral, ‘orarios co zonercio, accões colect;vas de promocén e animação

comercial. realização de ‘eiras nfcrmação e arlz:traoem de conflitos de corsumo. ente

A Câmara Niunic pai de Braga njrca ceiou de apo ar a ACB - Associação Comercial de Braga e

o tecido emoresarial do ccncelno. no sen:ido de uromover o cesen, :ivimento eccro’-Hco e

empresa ai e a mar Braga como oraca cc’nercial cc excele’ca ro ccn:e’iu nacional

ibérico e mundial.

Atendendo à reler,cra e interesse colectivo das actividades desenvolvidas pelas associações

empresariais, em particular pela ACB, importa ainda, no actual contesto socioeconomico,

estimular as actividads economicas atraves do reforço da cooperação entre os organismos do

Estado e as Associações: sendo para o efeito necessário o estabelecimento de acordos de

cooperação que proporcionem condições favoraveis ao desenvolvimento empresarial, em

especial nas áieas de apoio ao empreendedorismo, formação, inovarão empresarial,

promoção comercial e turística.

Neste conteato, o presente acordo de cooperação destina-se a dotar a ACB — Associação

Comercial de Braga dos recursos necessários a prossecução dos objectivos e: ificos de cada

ira das acções previstas.

A Cãrr,ara N’un cipai de Braga e a A°B — Associação Comerciar cc Baga acordam c’ celebrar

um do de coope-ação que consagra o desen’.o mento ce acçBes c: n t.-:as, com a
f,rididade de:

• Promcve o erpreendedorismo, a ‘c,ação e ‘ mação no comércio, :urismo e

serviços no concelho de Braga:
• Actuar sobre os Qctcrs criticos de melhoria da comperirividade das empresas do

concelho;
• Disponibilizar serviços de apoio ao empresario e investidor. em articulação com os

serviços municipais afectos ao ‘Balcão Único”;

• Prorriover iniciativas de dinamização comercial, em parceria com a CMB e outros

operadores relevantes, bem como atividades de divulgação da oferta comercial,

turistica e cultural de Braga;
• Implementar com sucesso os projetos ‘Ativar Braga” e “V,’elcome Braga”;

• Apoiar as empresas do concelho na busca de oportunidades em mercados extra-

regionais e internacionais;

• Intervir na implementação de medidas de apoio à modernização empresarial

• Promover o acesso a inovação ter nológica e às acções de investigação e

desenvo’. mente de interesse oara as atividazes ecorioricas de Braga.



ACORDO DE COOPERAÇÃO

Entre a

Cãniara Municipal de Braga, adiante dos giada :z’ CMB, pessoa colech n.2 506 90i 173,

sece ‘aça do Município em Ba.ga. reo-esen:ada pelo Senhor Presde’ite Ei. Ricado

R!o. cio cuJo r;a na quaidade e em rec’esentacão da entidade concedente da

oartc pa;azia1ceira;

Associação Comercial de Braga, adiante designada por ACB, pessoa colecto a n. 500911 285,

corri sede na Rua D. Diogo de Sousa, 91, em Braga, representada pelo Senhor Presidente da

Direcção Dr. Domin;os Macedo Barbosa, que outorga na qualidade e em representação da

ccii idade beneficiaria da compartic’pacâo financeira:

É celebrado o presente aordo de cooperação que se regera pelas clausulas seguintes:

Clausula P’ime ra

O oj e c te

O :.escne acordo de coooe:o :em em cis:a a a’riouçào de urna comoar:icipaçàc

financeja na CMB a ACB no Jaior de 125.E0E.0 ecros (duzentos e vii:e e cinco mil euros)

destinada a apoiar um programa de oceernoLimento empresarial, o qual cc.nsagra um

conjunto de actividades de apoio ao empreendedorismo, formação. inovação e promoco

comercial, com a finalidade de reforçar a afirmação nacional e internacional de Braga como

polo de excelencia para a atracção e dinamização de actic idades económicas ligadas ao sector

terciário da nossa economia.

Odusula Segunda

Enquadramento

O programa de cesenvolvirnento empresarial da ACB tom como prircipai objectivo acriar

soo’e os aczcres de como etitividade do tecido socioeconómico o. C: ceho de Broca e a

dinamização da economia, compreendenoo os secuintes dorninios cc atuação:

• P’ voer o empeendzco’ismo. a novação e a rrm,cào no comercio, tu’ :“O e

ser iços;
• Actuar sobre os factores criticos de melhoria da competiti. idade das empresas do

co n ce 1h o;

• Disponibilizar serviços de apcio ao empresário e investidor, em articulação corn os

serviços municipais afectos ao “Balcão Único”;

• Promover iniciativas de dinamização comercial, em parceria com a CL1B e outros

operadores relevantes. bem corno atividades de divulgação da oferta comercial,

turística e cultural de Brac;

Apoar as emoresas do concelcio na icusca de opotinidades em mercados exta

o”gionais e internacionais;

• Vtervir na implementação de p-::eit e med’das de anoio à modernização

empresarial, regeneração/revalização dos ce’:ros comerciais de 1) geração e

promoção internacional do destirno tur :stico “E raga;

• Promover o acesso à inovação tecnológica e às acçôes de investigação e

desenvolvimento de interesse para as actividades economicas do Concelho de Braga,

Cláusuïa Tereira

Metodologia e Planeamento de Actividades



1. A ACB compromete-se a efectuar O de*dF desenvoldmento e planeamento do progrcma

acordado com base nas necessidades de afec’acão e articulação dos meios humanos e

materiais disponiveis, propondo, ao longo da isencia deste acordo de cooperação, as

resisóes’alteraçoes que se revelem necessãrias para validação da CMB.

2. Após a conclusão das atividades previstas e reahzadas ao abrigo do presente acordo de

cooeraçâo, a ACB a--via-a a CrslB o respectivo ato’io final c:e e<ec0çáo.

3. A CMB podera a ‘co o ‘norento e’ igír in’o.ades oj ela:orios de orogresso re:at vos a

e’ecução dc plano ,zo mprometendo-se a ACB a d- segurmerto aos ped’dos apresentacos.

Clajsula Quata
de Vige-rc a

1. O prazo de . igericia do presorte acordo de cooperação inicia-se na data da sua aprovação

pela CMB e termina em 31 12.• 2018.

2. A pedido da ACB com uma antecedencia minirtia de 30 dias, o prazo anteriormente definido

para o termo do acordo poderá ser prorrogado por um período nunca superior a 90 dias)

desde que a pretensão e justificação apresentada pela ACB seja apre’. ada pela CMB.

Cláusula Quinta

Orçamento

O programa de desenvolcimento empresarial e de dinamização socloeconomica objecto do

presente acordo de cooperarão está orçamentaur. no montante global de 225.000,00 euros

(djzentcs e ‘€ c-nc’j mil cr05). conforme descrrto no Anexo Foje se co ‘-rdera narte

•ntecan:e do resente acordo de cooperação

Cláusula Sexta

Ee.:uoeCc’:a: toação Enancera

1. A CMB proceae’a ao agan-ec do s’alor acorcano em 4 prestaçoes:rrst’ais de igual

mortarte de•.cndo a ACB ‘erete paa o ee , um relatorio tr - actial cc e:’ecucâo ate da

15 do mes seguinte ao trimestre em causa.

2. A ACE obriga-se a inserir no seu relatorio anual de actividades e contas uma rubrica com a

indicação “Acordo de cooperação com a CMB”, bem como inscrever nessa ‘:brica os

movimentos contabilísticos correspondentes.

3. A CMB procederá à etenção de quaisquer prestaçbes, sempre que a ACB não apresente

atempadamente os elementos informativos e documentais solicitados pelos Serviços do

Ri uni ci p lo.

Cláusula Setima

Acompanhamento e C ntrolo

1. Compete à CMB acompanhar e :scaljzar a execução do presente acordo de cooperação,

procedendo: sempre que achar conveniente, à realizaço de auditorias, inque tos e

si n di c a n ci as.

2. A ACB compromete-se a colaborar activamente nas acções de acompaniamento e

fiscalização da execução do cesente acordo de cooperação. orocedendo ao envio das



intorrorições e reiotctrios que venham a ser pedidos pelos Serviços do Município, no âmbito das

actividades de realização do programa acordado.

Cláusula Oh—a
PuhLicitoo

A CMB o a ACB a.segjrarão a ::Llici:ação do apoio °nancero co .eoido, oem como do

cbjecto e condições est jcu at:c: nc oreserte acodo cc cooperação.

Clausu a ‘jona

ncJturiinerto. Cessação do .Zcorco e Contencioso

As iae- aco oa’- apl.car. no que respeita a e•. entoa s qaes tões de

incurnprimento cessação do acordo ou de contencioso, o disposto na legislaçâo e

regularneritacào aphca\rl ao presente acordo de cooperacào.

CFáusula Decima

Dispus iç ão Final e Omissões

As entidades suhscritoras declaram estar cientes dos direitos e obrigações emergentes do

presente 0cm do de cooperação e acordam que em caso de omissão se recoi lerá legislação e

rozulamentacao aplica eis.

Data,

at ar as.



Anexo 1

ACORDO DE COOPERAÇÃO CMB —ACE 2018

O R CAM E N 10

Un: Furos

Descrição Corr:atiuaãu

CMB

Aoio global às ve’rete e pla5eamerlc. organização e

.:estãu dos serviçOs diponoiIizados e ações paneadas

11 Equipas técn(cas 25000.00

1.2. Serviços especializados 25.000,00

1.3. Encargos geras 15.000,00

Ações prornocionais indicadas no Anexo II)

2.1. Eci pas tecnicas

2.2. Seru’ços esoecializados/ ações de d ra’n

2.3. Encargos geais

3.1. Projeto “Ativar Braga — Centros Comerciais de 1. Geração”

3.2. Projeto “Welcome Braga — Promoçâo Integrada da Oferta Turística

Tota( (3)

___________

Total Gerafll+243)_________________

Subtotal 65.000,00

45.000,00
45QQQO

25 OOC,00

.utoa.

T:,t( (1+2)

— 115.000,00

15.000,00

30.000,00

45.000,00

225.000,00



Anexo II

Atividades Previstas:

1. Amigos do Café

Data Jareo 2015

B’e.e descrição: lnicia:iva de c’cmocão da colet a do secar ca cafetar a. iorgo do mês de

janeiro, as empresas aderentes nispc’nioilizam um menu de pequeno-aPtoaco sauoael e

ec000mico ao preço comcc o ai de 2 ejros.

Resultados esperados:

-25 Empresas en as

- 15.00ut terius servidos

-30 mil euros de volume de neçácios induzido nos aderentes através da campanha

- Duplicar o numero de pequenos-almoços servidos nos aderentes durante a campanha

2. Sugestões do Chef

Data. aL,rd 2218

Breve descrição: Iniciativa de promoção coletiva do setor da restauracao. Ao longo do més de

março. as emoresas aderentes disponibilizarão refeições ao almoço com a promocão “2 pelo

ureso cc 1”.

Resultados esperados:

-40 erpecac e”vo!vidas

-32.000 re’eições serv’das no amb.to da campanha

- 640 md eros de volume de negócios nduzido nos adeientes ata.es da ca “oa’- ha

- Duplicar o tráfego nas aderentes ourante a penado da carnpantia

3. Moda Primavera / Verão

Data: hdl de 2017 (semana a definir)

Brc•’.e descrição: iniciativa de promoção coletiva do sotor da moda. Ao ongo de uma semana,

as empresas aderentes apresentarão as suas propostas de moda para a estação em desfiles de

moda realizados no centro da cidade.

Resultados esperodos:

-30 empresas ensolvidas

- Duplic o trafego nos adera’”.es durante as duas :r’aias subsea..an:es ao evento

-Au’c’rtar em 10% o volume de sendas ccc aoeren:es -o n’es de reaiização do evento

4. Animação comercial Semana Santa - Festa do Pão de lo
Para 25 de maio aZ de abril

Breve descrição: Breve descrição; Ações de animação comercial associadas ao evento ‘Semana

Santa”. rionrea .:amente a oroanização da ação ‘Pão de ló gigante’ e a decoração de montras

alusivas ao evento.

Resultados esperados:

-30 empresas envolvidas

-90 metros de Pão de Ló e 50 litros de Favaios distribuidos

- Afixação de 300 cartazes da ‘Semana Santa” em montras do comércio



5. Rota das Tapas — edição primavera

Data: maio 2018
Breve descrição: Iniciativa de prornioçáo da coleti. a de estabelecbnentos de restauração e

bebidas reahzada em pai cria com a Estrela Damm. Ao longo do penado da campanha. as

empresas aderentes d’roonrbilizain uma cerveJa e uma tq .a ao tareco promocional de 3 curas.

Resultados esperados:

-20 ernoresas ervolvidas
- 5000 aIas servidas no arb te da campanha

15 mil euros de volume de negocios ndLzico nos adeen:es atavés da campanha

- Duplica o tráfego nos aderentes du’a:a o riem: dacanoaha

6. Sugestões de Beleza

Data: maio 2018
Breve descrição: Iniciativa de promoção coletd.a do setor dos cuidados pessoais. Ao ‘ongo do

mês de maio, as empresas aderentes disponibilizarão serviços de beleza com promoções ate

50% de desconto.

Resultados esperados:

- 25 empresas envolvidas

- 7.500 St r: 505 rio beleca reaii:ados no anh te da campartia

- 135 mil euros cc scit.me de fl€gccios :nduz’uo nos aceentes acraves da ca-r•par,ha

- Duplicar e t-afego ros aderentes duante o per odo eu camnanha

7. Rua E — animação de rua

Data raio 2013

Prese descrição: Iniciativa de animação cnniercial de urna rua, durante o pericoo de 3

semanas, que se inclui no piocesso de aprendizagem de alunos da Esprerninho em conteto

real de trabalho.

Resultados esperadas:

- 10 empresas eras ol das
- Aumentar a anin-ação comercial conjunta da rua e o espírito de colaboração dos empresários

8. Braga Florida e Mercado das Flores

Data: tacho de 2018
Eres-e des: cão: lnciat .a de est mulo à decctacãc de espaços comerciais e o%dios co Co tio

His:o’ico com olantas e flores, bem como a o narização de un mercado .rbano de vo tia de

flores.

Resultados esperados:

- 16’ O5:Z es no mercado

-80 empresas envolvidas no evento Braga Florida

9. Concurso de Ilustração Braga à Janela

Data: julho de 2018
Bm e e descrição: Trata-se de um concurso dirigido a ilustradores que prevê a utilização das

montras de lojas comerciais corno espaço de recriação artística, fazendo das ruas do comércio

de Braga urna exposição de arte urbana. Combina aite urbana com o comercio; os artistas

plásticos com os comerciantes

Resultado5 esperados:

-30 empresas envolvidas



10. Iniciativa e roteiro “Verde Cool”

Data: setembro de 2018

Breve descrição: Iniciativa de promoção coletiva dos estabelecimentos de comercialização de

vinho verde e petiscos. Aos finais de tarde do mes de setembro, as empresas aderentes

disponíbilizarão menus compostos por lJm de vinho e um petisco com o ;reço
promocional de 3 euros.

Resultados esperados:
- 40 em ci e sas envolvidas

- 60.000 r-eri.s servidos rio ai tu da car’pania

- 180 mil caros de cc ure de ne gocios induzido nos aderentes atraves oacamcaIta

- Dipiica o tafeoo nos adere-ires durante o ueríodo da campanha

11. Rota das Tapas — edição outono

Data. setembro.’outuorc 208

Bre..tE descrição: lniciari a de oromoção da co[etr-.a de estabelecimentos de restauração e

hecudas. .ea:izaoa em parceria com a Es e-a Oamn. Ao longo do periodo na campai’a as

encuesas aderertes d•spo-’’ci!izam uma o’, a e uma tapa ao preço promoci a :ie 3 eros.

Resultados esperados:

- 20 em;.icsas envolioas

3.000 tapas ser jC5 flg amo-I:. da car:c’ a

- 12 mil euros de volume de negocios induzido nos aderentes atraves da campanha

- Duplicar o tráfego nos aderentes durante o penedo da campanha

12. Animação comercial Noite Branca

Data: setembro 2018

Breve descrição: Ações de animação comercial associadas ao evento Noite Branca”

Resultados esperados:

- 20 empresas envolvidas

13. Moda outono / inverno

Data: outubro 2018

Breve descrição: Breve descrição: lni ,-tca de promoção coletiva do setor da moda. Num local

prestigiado da cidade, as empresas aderentes apresentarão as suas propostas de moda sara a

estação.

Resuliados esperados:
- 30 empresas envolvidas

-
Duplicar o :áfego nos une-entes du’a- te as duas semanas subsecuertes ao evert:.

- Aumentar cO 10% o vo.me de -endas nos ens’:es no mes de realizaçao do ees:o

14. Tardes Gulosas
Data: noveuo 2018
Breve descrição: Iniciativa de promoção coletiva do setor da pastelaria. Ao ongo do mês de

nove ‘r- Pie as empresas aderentes disponbilizarão uma das suas especialidades com a

promoção leve 2 pague 1.

Resultados esperados:

- 20 cite esas envolvidas

- 16.000 bolos/doces ‘endidos

-40 mil euros de volume de negócios induzido nos -entes através da campanha

- Triplicar o tráfego nos aderentes durante o período da campanha



15. Ação comercial Natal
Data: dezembro 2018
Brere descrição: Acões de animacao comercial associadas ao evento “Braga é DateI”,
“oneadar-erte a o a-izaçào da ação “Bo1o--e’ gigante” e a sonc’ :açãc das p ncipais ruas

comercia s do cer ro cc Baga.

Resultados esperados:

-40 e’pesas envolvrdas
- 150 metros de Bolo-Rei €80 litros de Favaios disrrrbuidos

-21 ruas sonorizadas durante a quadra de Natal

16. Gestão e dinamização do marketplace “1 Shop Braga” e implementação do projeto Braga

Retail Intelligence

Dala: ao longo do ano

Descrição: Dinamizar os projetos coletivos de promoção do comércio de r aga no mercado

global, poteic alor, a ar rmação de raga cor-o :lestino de e :elencia cc comora. aze e

c u 1: rir a

Resultados esperados:

- 30 em oresas ercolvidas

17. Ciclo de workshops gastronómicos

Data: ao longo do ano
Prece descrição: Criação de espaços que fomentem a criatividade e inovação com o proposito

transferir novos conhecir-nentos e competencias para os profissionais do setor.

Resultados esperados:

- 1 cs’crkshops realn:aci

-SOnar: ciaantes

18. Ciclo de workshops ACB
Data: ao o- go do ano

Dcsc-ção: P-omoe espaços de te[:ate dos temas ne maio et:.alidade e nteesse pa’a a

comunidade empresarial e população de Braga, dando especial enfoque às arcas da nnoaçào

empresarial, internacionalização, atração de investimento e programas europeus de apoio ao

fin0nciamento e reestruturação empresarial.

Resultados esperados:

- 12 workshops realizados
-480 partmcipantes

19. implementação do Projeto “Ativar Braga — Centros Comerciais de 1. Geração”

Data: Ao longo do ano

Descrição: O conoto “Ativar Braga - Cc-r:’os Comerciais de lfi Geração” tem como

.nhctmvo central a ap: esentação de propostas e soluções de regEneração dos centos

comerciais de i. geração integrados no casco uihano de Braga, devolvendo a estas

estruturas um novo papel de afirmação económica e social, ajustado à realidade dos

tempos modernos, sem esquecer de dotar as empresas abrangidas das competências e

saberes para alavancar a dinâmica negocial, a sua sustentabilidade e o seu contributo

para a criação de emprego. O projeto encontra-se aprovado no âmbito do SIAC

Sistema de Apoio às Ações Coletivas — Qualificação, Aviso 53-2015-06 do Noite 2020,

Operação Norte 02-0853-FEDER-000017.



Resultados esperados:

- apicsentação pública de estudo prospetivo sobre o futuro dos CC 1 Geração
- 1.500 horas de coaching junto de empresai os nstalados ou cue se petenda
instalar era CC de 1 Geração

20. Implementacão do Projeto “Welcome Braga — Promoção Integrada da Oferta Turistia”
[rp,ta Ao longo do ano

Descrição: O projeto ‘WELCOME BRAGA — Promoção Integrada na Oferta Tui ‘stica”
tem como u etvo cer:ral a cençãc de uma esrrategia asserte na prcmccão

r:er racional do des:no nuristico ‘Braga” e dos rodutos e recrsos associados. Para a

;mcierve r:acào deste cr004: foi suhrre:da pe a -c uma cana idatua ao NORTE 1020

-- Programa Operacioral Regonal do r:.te Aviso No e - 52-2015-C5. enquadrada na

soa da inteacionalizacão / Oceracão Norte-01-0752-FEDER-000011.

Resultados esperados:

- apresentação publica da estrategia de promoção e desenvolvido do Turismo de Braga

- lançamento do portal e da APP Visithraga

- pariicipação em duas feiras internacionais pala promoção do destino Braga
- organizacão de uma press trip a Braga de jornalistas e outros especialistas e
influenciadores em Turismo

21. Implementação do Projeto “Retail Living Lab”

O Retail Living Lab e um projeto que pretende dinamizar o ecossistema de

empreendedorismo de base local e regional, que será capaz de criar espaços vivos de

apiendizagem e partilha e de aceleração de ideias em projetos, apoiando a sua

transformação em negócios viaveis e enquadrados no comercio de proxõoidade d:s
centros historicos das cidades de Braga, Barcelos, Guimarães e Famalicão O projct:

encorttr a-se aprovado no âmbito do SIAC- Sistema de Apoio às Ações Coletivas —

Promoção do Empreendedorismo, Aviso S1-z’15-04 do Norte 2020, Operação NCRTF
02-069 1-EEDER-000023.

Resultados esperados:
- realização de concurso de ideias para deteção de ncos empreendedores 10

corerc io

- seleção de 16 ideias para fase cc “-—- .:clização”

- seleção e 8 ideias para fase oe aceleração”
ç-iço de 3 delas para fase “go !ive”

- atribuição de premics “best in class

Síntese das ações prevstas em grandes núme’as:
>21 inic’ai’vas de promoção e/ou desenvolvimento empresarial

> 16 ações coletivas de promoção e dinamização empresarial
> 2 ações de capacitação empresarial
>3 projetos de decm crvimentc empresarial

> 506 empresas envolvidas em ações coletivas de promoção e dinamização
e na p resa ria

> 1.052.000€ de volume de negócio induzido no âmbito das ações a desenvolver
> 16 workshops de capacitação empresarial, envolvendo 560 formandos


