
Hello.



WELCOME TO YOUR BRAND SPACE



(AO QUE SOA UMA MARCA?)



BRAGA, SOA A CASA, A HISTÓRIA, A AMANHÃ.

Braga soa ao pulsar do Norte de Portugal, soa a natureza que respira e inspira; 



Soa às raízes romanas que constroem um passado sempre futuro.


Soa ao verde dos parques, jardins e montes que abraçam.


Soa a universidade que vibra, alimenta e qualifica.


Soa a economia que investiga, edifica e prospera.


Soa ao desporto que mobiliza.


Aqui é Braga!




Uma marca de paixões que vibra nas gerações que crescem e inovam; confiantes, desafiantes.


Cidade do conhecimento palpável, audível, com pronuncia a economia que mobiliza, que mexe, que agita;





Cidade onde a cultura é capital;


Cidade-mãe de Portugal, cidade de fé e de esperança; melodia de qualidade e de vida;


Braga é vibrante; marca o compasso de uma nova era. 


Toca em frente, ecoa possibilidades.





Os sinos que a vestem, são brincos de um património mundial e de uma espiritualidade universal  
que liga todo o território numa sinfonia ancestral, os sinos são âncoras de Portugal que tocam futuro  
de 15 em 15 minutos.


São energia insistente que chamam para a ação, para a co-criação, para a inclusão, para a inovação. 





São notas de esperança que soam a amanhã, soam a cultura, a conhecimento, a desenvolvimento,  
soam a transformação, a diversidade, a juventude. 


São as marcas de Braga que se ouvem no presente e que se soam para sempre.



BRAGA. SOA A FUTURO.
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VersÃO PRINCIPAL

Existe a possibilidade de alterar  
a proporção e distância entre  
o logótipo e a assinatura sonora 
“Soa a Futuro.”, conforme os 
exemplos de aplicação da marca.
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VersÃO SECUNDÁRIA 

Existe a possibilidade de alterar  
a proporção e distância entre  
o logótipo e a assinatura sonora 
“Soa a Futuro.”, conforme os 
exemplos de aplicação da marca.
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o logótipo e a assinatura sonora 
“Soa a Futuro.”, conforme os 
exemplos de aplicação da marca.
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Versão ESPECIAL VERTICAL

Existe a possibilidade de alterar  
a proporção e distância entre  
o logótipo e a assinatura sonora 
“Soa a Futuro.”, conforme os 
exemplos de aplicação da marca.

Existe a possibilidade de alterar  
a proporção e distância entre  
o logótipo e a assinatura sonora 
“Soa a Futuro.”, conforme os 
exemplos de aplicação da marca.
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Existe a possibilidade de alterar  
a proporção e distância entre  
o logótipo e a assinatura sonora 
“Soa a Futuro.”, conforme os 
exemplos de aplicação da marca.
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Versão ESPECIAL HORIZONTAL

Existe a possibilidade de alterar  
a proporção e distância entre  
o logótipo e a assinatura sonora 
“Soa a Futuro.”, conforme os 
exemplos de aplicação da marca.
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A PP Montreal Mono é uma expressão tipográfica para body 
copy, “small stuff”, legendas e outras aplicações gerais 
e podem assumir vários pesos, desde o Thin ao Bold. 



Vamos repetir, para simular melhor um bloco de texto: A 
PP Montreal Mono é uma expressão tipográfica para body 
copy, “small stuff”, legendas e outras aplicações gerais 
e podem assumir vários pesos, desde o Thin ao Bold. 
Neste espaço não existe Lorem Ipsum.

fonte de sistema

verdana

AaBbCcGgQqZz123890?!+#()@€

Exemplo de sub-título 

também em braga  
exclusive typography.

BRAGA
HEADLINES

BRAGA exclusive typography

AaBbCcGgQqZz123890?!+#()@€


BODY COPY

PP NEUE montreal mono

AaBbCcGgQqZz123890?!+#()@€



PP NEUE montreal mono

AaBbCcGgQqZz123890?!+#()@€



PP NEUE montreal mono

AaBbCcGgQqZz123890?!+#()@€


A fonte PP NEUE MONTREAL pode ser adquirida em: 
https://pangrampangram.com/
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COR PRINCIPAL

Expressão

CROMÁTICa

PANTONE  
BRAGA  
2347 C 


C 0

M 100

Y 100

K 0



R 255

G 0

B 0



HEX  
#FF0000



PANTONE   
102 C 


C 0

M 0

Y 95

K 0



R 252

G 227

B 0



HEX 
#FCE300

PANTONE   
2283 C 


C 35

M 0

Y 61

K 0



R 167

G 225

B 99



HEX  
#A7E163

PANTONE   
636 C 


C 39

M 0

Y 7

K 0



R 139

G 211

B 230



HEX  
#8BD3E6

PANTONE   
2375 C 


C 16

M 60

Y 0

K 0



R 226

G 119

B 205



HEX  
#E277CD
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CORES SECUNDÁRIAS CLARAS

Expressão

CROMÁTICa



PANTONE


2726 C



C 81


M 70


Y 0


K 0



R 72


G 22


B 199



HEX  
#4816C7

PANTONE


PURPLE C 


C 40


M 90


Y 0


K 0



R 187


G 41

B 187



HEX  
#BB29BB

PANTONE
 
ORANGE
 021 C



C 0


M 65


Y 100


K 0



R 254

G 80


B 0



HEX  
#FE3C00
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CORES SECUNDÁRIAS médias

Expressão

CROMÁTICa



PANTONE   
357 C 


C 92

M 18

Y 94

K 61



R 33

G 87

B 50



HEX  
#215732

PANTONE   
7477 C 


C 86

M 29

Y 21

K 67



R 36

G 76

B 90



HEX  
#244C5A

PANTONE   
2612 C 


C 67

M 100

Y 0

K 5



R 119

G 37

B 131



HEX  
#772583

PANTONE   
229 C 


C 26

M 100

Y 19

K 61



R 103

G 33

B 70



HEX  
#672146

CORES SECUNDÁRIAS ESCURAS
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NOTA: A marca Braga pode assumir monocromia de qualquer cor do seu universo cromático, desde que aplicada sobre 
fundos do seu universo cromático. O princípio deverá ser sempre o de maior legibilidade possível. Esta flexibilidade 
contribuirá para o enriquecimento do universo de manifestações da marca.  
AQUI ESTÁ REPRESENTADA A Versão PRINCIPAL, NO ENTANTO ESTAS REGRAS APLICAM-SE A TODAS AS VERSÕES DA MARCA.
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NOTA: Em aplicações sobre fundos fotográficos 
deverá, igualmente, prevalecer o princípio
 de boa leitura da marca. 
Conforme exemploS,
 a marca deverá ser aplicada em locais que 
permitam o seu contraste uniforme.  
AQUI ESTÁ REPRESENTADA A Versão PRINCIPAL, NO ENTANTO ESTAS REGRAS APLICAM-SE A TODAS AS VERSÕES DA MARCA.



APLICAÇÕES  
INCORRETAS
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NOTA: Nunca se deve, sob qualquer pretexto ou 
processo técnico, manipular incorretamente 
os elementos da marca. 
Representam-se aqui alguns exemplos de 
incorreções entre os seus elementos - POSICIONAMENTO, relação, eliminação, 
Proporção, legibilidade ou A aplicação da MARCA em monocromia (com cores do seu universo cromÁtico) sobre branco  
e ou fundos que não pertençam ao universo cromático da marca. 
AQUI ESTÁ REPRESENTADA A Versão PRINCIPAL, NO ENTANTO ESTAS REGRAS APLICAM-SE A TODAS AS VERSÕES DA MARCA.
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FRONTEIRAS ESPACIAIS
Versão PRINCIPAL

Margens de segurança
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FRONTEIRAS ESPACIAIS
Versão PRINCIPAL

Mínimo 30 mm

Print
Mínimo 18 mm

Print
Mínimo 100 px

DIGITAL
Mínimo 70 px

DIGITAL



23

FRONTEIRAS ESPACIAIS
Versão secundária 

Mínimo 51 mm

Print
Mínimo 170 px

DIGITAL
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FRONTEIRAS ESPACIAIS
VERSÃO especial VERTICAL

Mínimo 100 px

DIGITAL
Mínimo 30 mm

Print
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FRONTEIRAS ESPACIAIS
VERSÃO especial HORIZONTAL

Mínimo 51 mm

Print
Mínimo 180 px

DIGITAL




